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SWOT-АНАЛИЗ ПРОДВИЖЕНИЯ НА РЫНОК НОВОГО ПРОДУКТА  

НА ОСНОВЕ СПЕЛЬТЫ  
 

 Мардар М.Р., Статева М.С. 

Одесская национальная академия пищевых технологий 

г. Одесса, Украина 
 

Для предприятий при разработке стратегии позиционирования нового продукта 
необходимо рассмотреть его сильные и слабые стороны, угрозы, возможности и пер-
спективы развития: насколько высок интерес покупателя к данному продукту, какой 
функциональный эффект он хочет получить, как улучшить потребительские свойства, а 
также целесообразно определить, какие слабые стороны имеет продукт и как это изме-
нить. С этой целью применяют SWOT-анализ.  

В соответствии с теоретическими и экспериментальными исследованиям опре-
делен оптимальный состав данных продуктов, где в качестве обогащающих добавок 
включены натуральные компоненты.  

Стратегические решения. SO - стратегические решения. В первую очередь − 
это выход на новые сегменты рынка. Делать упор на потребительские свойства продук-
та, а именно, на его пищевую ценность, органолептические и профилактические свой-
ства, а также проведение мероприятий по развитию самого потребителя в вопросах пи-
тания, в вопросах здорового образа жизни, что в результате и будет побуждать  потре-
бителя приобретать данную продукцию. Во вторых − это расширение ассортиментной 
линейки продукции за счет использования широкого спектра натуральных добавок.  

WO - стратегические решения. Первую слабую сторону, а именно, высокую це-
ну по сравнению с аналогичными товарами, представленными на рынке, предлагаем 
решить за счет снижения цены собственного продукта путем увеличения объемов про-
изводства. Относительно следующей слабой стороны, то в данном направлении необ-
ходимо проведение комплекса мероприятий, с целью формирования потребительских 
предпочтений к данному товару. Данные мероприятия должны быть направлены на 
информирование потенциальных потребителей о свойствах нового товара, о принципах 
здорового питания.  

SТ − стратегические решения. Предлагаем: гибкую ценовую политику, освое-
ние новых рынков сбыта, активную роль маркетинга, расширение ассортимента, ис-
пользование новой упаковки (больше уделять внимание информативности маркиров-
ки). 

WТ − стратегические решения. Продвижение товара способами мерчандайзинга 
– при отсутствии возможности использовать для продвижения нового товара прямой 
рекламы целесообразно стимулировать сбыт с помощью непрямых коммуникаций, ко-
торые являются менее затратными, однако не менее эффективными. 

Таким образом, всесторонне проанализированы сильные и слабые стороны тако-
го товара, как каш быстрого приготовления, которые могут способствовать или тормо-
зить продвижение и закрепление в определенном сегменте рынка данного товара. Вы-
явлено, что сильных сторон у продукта гораздо больше, чем слабых, а это говорит в 
пользу его конкурентоспособности на продовольственном рынке Украины. В качестве 
основных направлений для эффективного продвижения каш быстрого приготовления 
на продовольственный рынок Украины следует выделить: гибкую ценовую политику, 
активную роль маркетинга в продвижении товара, расширение ассортимента, а также 
проведение комплекса мероприятий по развитию самого потребителя в вопросах пита-
ния, в вопросах здорового образа жизни, что в результате и будет побуждать потреби-
теля приобретать данную продукцию.   
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